PR A KOMUNIKACIA S MEDIAMI

Trvanie: 8 hodin

Modul poskytuje posluchdcom zdkladnu teoretickd vybavu nevyhnutni na analyticky a kriticky pohlad na
média, ich postavenie a fungovanie v spolo&nosti. Dalsiu Sast tvoria vztahy s verejnostou Public relations,
ktoré predstavuju pldnovanud a systematickd &innost, ktorej cielom je prindsat dobré vztahy s délezitymi
skupinami verejnosti. Podobne ako rekloma aj PR vyuziva mnozstvo masovokomunika&nych prostriedkov.
Na rozdiel od nej sa vSak opiera o publicitu v podobe zvécsa neplateného medidineho priestoru. Budovanie
dobrej povesti akejkolvek organizdcie je dlhodoby proces, ktorého stcastou je Sirokd skdla vzdjomne sa
kombinujucich a doplAujdcich aktivit, napr. sprdvy, events, loblbing, sponzoring a pod.

Cielom modulu je spristupnit vznik, vyvoj a sic¢asny stav médii. Oboznamuje Ucastnikov kurzu s typoldgiou
meédii, zdkladnymi pojmami, ktoré su nevyhnutné k ich popisu, vykladu, pochopeniu a hodnoteniu
postavenia. Priblizuje poznatky o komunikdcii medzi organizdciou a jej kldcovymi cielovymi skupinami.
Prindsa informdcie o komunikdcii v krizovej situdcii, o komunika&nych kandloch, ndstrojoch a zdrojoch.
Frekventanti budld mat moznost vyskisat si organizdciu tladove] konferencie a simuldciu
medidinych vystupov.



